Алгоритм составления рекламы:

	Структура
	Задачи
	Рекомендации

	1.Заголовок


	Завладеть вниманием потенциального потребителя и сразу вызвать его интерес. 
	При составлении заголовка лучше ограничиться одним предложением – его легко охватить взглядом и уловить смысл рекламного обращения.

	2.Подзаголовок


	Он готовит к восприятию основного текста, раскрывая смысл заголовка.
	Подзаголовок выполняет связующую функцию.

	3.Основной текст: введение, основная тема, заключение


	Введение знакомит потенциального покупателя с предметом рекламного обращения. 

Основная часть рекламного текста должна убедить его в том, что, приобретая данный товар или услугу, он сделает правильный выбор.

 В заключении вся изложенная информация обобщается и делается вывод.
	Основной текст – это самая объемная по своему содержанию часть рекламного обращения.

В некоторых случаях, человека непосвященного нужно предварительно ознакомить с проблемой. Но если это реклама организации, необходимо сразу указать на главное и обозначить ее достижения и рейтинг на рынке.

 Все, что “обещал” заголовок, выполняет основной текст. Составляющие основного текста – введение, основная тема и заключение.

	4.Слоган 
-«Ваши фантазии – наше воплощение»

	 Он должен легко читаться и запоминаться, быть оригинальным и как можно полнее отражать суть рекламного обращения при всей своей краткости и простоте.
	Это фраза, короткая и емкая, своего рода девиз компании. Именно слоган является самым заметным элементом рекламы, на него обращают внимание в несколько раз чаще, чем на рекламу в целом.

	5.Эхо-фраза 
Например:
- Только для любимых! (Реклама туалетной воды ).

- Заведу себе друга своей мечты. (Реклама будильника).

-  Наши холодильники, не хуже импортных. (Рекламирование отечественных холодильников).

-  Kia Rio - автомобиль, в котором каждая деталь продумана и доведена до совершенства.
	Функция эхо-фразы в закреплении информации в памяти потребителя. 
	Завершающий элемент структуры рекламного текста – эхо-фраза.

По своей форме она приближена к слогану.

Ее использование придает законченность рекламному тексту.


